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pensamento polémico
de Marshall McLuhan
sofreu influéncia de
um outro tedrico
canadense, Harold
Innis
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sideiasrevoluciona-
rias, a escrita desor-
denada e provoca-
doraeavisibilidade
midiatica fizeram
deMarshall McLuhan umintelec-
tual polémico. Suas maximas im-
pactantes, como “o meio é amen-
sagem”, o tornaram popular nos
cursos de comunicacdo. Contu-
do, o gurudas midias - como ficou
conhecido no periodo de publica-
¢ao de suas obras - é devedor do
pensamento de outro tedrico ca-
nadense, Harold Innis.

Contemporaneos, Innis e
McLuhan focaram seus estudos
nosmeios, nas tecnologias. Con-
tudo, seguiram caminhos parti-
culares. Enquanto McLuhan era
questionado pela academia e
exaltado pelamidia, Innis adqui-
ria o respeito de seus pares, ape-
sar de ndo ter difundido seu
pensamento. As obras do autor
(“The bias of communication” e
“Empire and Communication”)
continuam sem traducgdo para
outras linguas.

Formado na édrea de econo-
mia, Harold Innis se diferencia-
va da subversdo ambicionada
por McLuhan. Ele tinha o perfil
de um pesquisador classico,
comreflexdes sistematicas e me-
todologia proveniente do cam-
po das Ciéncias Sociais. Com
uma proposta ousada ndo sé pa-
ra os idos de 1960, mas para a
atualidade, Harold Innis deu ini-
cio a uma tradicdo tedrica no
campo da comunicagdo cujos
desdobramentos podem ser ob-

uéncias do

servados, no presente, nos estu-
dos em torno das tecnologias
digitais e da repercussao cultu-
ral desses aparatos de producdo
simbdlica.

Innis se diferencia de
McLuhan por se preocupar com
os rumos culturais que o desen-
volvimento de um meio em um
dado periodo histérico pode
acarretar. Dessa forma, ele vol-
ta as grandes civilizagcbes para
compreender a influéncia dos
meios de comunicacdo na orga-
nizacdo social. O autor elabora
0 que vem a ser uma das suas
contribuicées mais produtivas
para o estudo das midias, os
“bias” da comunicacao.

Espaco e tempo

Segundo Innis, cada meio de
comunicagdo possui um “bias”
ou viés - que pode ainda ser
traduzido como inclinagéo - que
iraincidir em sua capacidade de
controlar o tempo ou espaco. Os
meios cujamaterialidade é dura-
vel, mas que sdo pesados, ou
seja, dificeis de transportar a
longas distancias, sdo “time-bia-
sed-media”, meios que perdu-
ram ao longo do tempo.

Como exemplos de meios
que resistem ao tempo, Innis
destaca a pedra e a argila. O
papiro e depois o papel séo apre-
sentados pelo tedrico como
meios que resistem ao espaco,
“space biased-media”, pois sdo
leves e portateis, podendo ser
transportados a longas distan-
cias. Para ele, ao privilegiar
meios temporais ou meios espa-
ciais, cada sociedade construira
um suporte cultural diferente,
que esta diretamente relaciona-
do com a forma de producéo e
transmissao do conhecimento e
também de seu poderio politico.

A férmula innisiana para a
prosperidade de uma sociedade
estd nasuacapacidade de equili-
brar a comunica¢éo no tempo e
no espaco, quer dizer, ela deve
dispor de midias que se esten-

das midias

dam temporalmente e espacial-
mente de forma simultdnea.
Contudo, o préprio Innis reco-
nhece certo desequilibrio das
midias com a chegada da moder-
nidade. As midias espaciais mo-
dernas a que Innis se refere sdo
exatamente a televisdo e o radio
que, aliados ao impresso, conse-
guem romper as barreiras terri-
toriais da comunicacdo. Contu-
do, os meios eletronicos néo fa-
vorecem a permanéncia tempo-
ral das mensagens: depois da
emissao, elas ndo podem ser re-
cuperadas. Por outro lado, essas
mesmas midias também exer-
cem um controle sobre o tempo,
ao passo que percorrem longas
distancias em poucos minutos,
quicd segundos.

A internet e os outros supor-
tes de convergéncia mididtica
favorecem, simultaneamente, o
controle do tempo e do espaco.
Os avancos tecnoldgicos se dire-
cionam no desenvolvimento de
suportes fisicos cada vez mais
leves, adjetivo empregado aqui
no sentido de portabilidade e
mobilidade. Celulares, compu-
tadores e telefones moveis se
tornam menores e menos pesa-
dos, no sentido fisico do termo.

Além de possibilitar acomuni-
cacdo em qualquer parte - assu-
mindo assim o papel de meios
espaciais - eles também viabili-
zam a transmissdo de informa-
¢oes de qualquer lugar, a qual-
quer momento e de forma rapi-
da e precisa, desde que estejam
capacitados paratal, aumentan-
do assim a velocidade dos pro-
cessos de comunicagdo, o que
faz dessas midias também
meios que aceleram o tempo.

Determinismo

A velocidade da comunicacao
movida a eletricidade foi o que
mais chamou a atencido de
McLuhan, que dedicou grande
parte do seu trabalho em “Un-
derstanding Media” a comparar
a era de Gutenberg (do impres-

so) a emergéncia dos suportes
elétricos. Ao colocar os meios de
comunicacdo como determinan-
tes no processo de organizacio
social, os pesquisadores de To-
ronto acabam reduzindo a agédo
dohomem ao seurelacionamen-
to com os bens tecnoldgicos. In-
nis assume um viés determinis-
ta ao sobrevalorizar os meios
como suporte material e ndo en-
fatizar que estes operam no pla-
no do simbdlico, portanto estdo
relacionados também com arti-
culacoes discursivas, ideoldgi-
cas e politicas.

McLuhan, por sua vez, veste
a carapuca do determinismo ao
menosprezar os fatores sociais,
econdmicos, culturais e politi-
cos diante da técnica, valorizan-
do assim o carater mecanico e
industrial da comunicacdo.
Além disso, adota um tom pessi-
mista ao atribuir as tecnologias
um poder onipotente que so-
mente os artistas sdo capazes de
resistir e enfrentar.

Esses elementos caracteri-
zam assim a veia determinista
do pesquisador, que sobressai
em relacdo ao teor do determi-
nismo tecnolégico contido no
pensamento de Innis exatamen-
te por orientar suas reflexdes
em direcdo ao sujeito e suarela-
¢do sensorial com as midias, e
ndo dos usos que a coletividade
faz dos meios ou do que estes
“provocam” na sociedade, co-
mo o faz Innis. Para além do
determinismo tecnolégico ou
da imprecisdo epistemoldgica
presentes nos conceitos traba-
lhados pelos dois, a contribui-
cdodosautores parao campo da
comunicacgdo é inegdavel, tanto
que éretomada por outros teori-
cos da atualidade, como Joshua
Meyrowitz, com sua Teoria do
Meio, que reflete sobre as tecno-
logias e seus impactos no meio
social. @
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ENTRADAS (QUICHES, TERRINES, MOUSSES,
SALADAS E PAES NATALINOS)

PEITO DE PERU AO MOLHO DE DAMASCO
CAMARAO AO CURRY COM MAGA VERDE
FILE DE PEIXE AO CHAMPAGNE COM UVAS
FILE MIGNON AOS TRES COGUMELOS
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ATE 5 ANOS: CORTESIA
DE 6 A 8 ANOS: R$ 30,00
ADULTOS: R$ 60,00
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* MUSICA AO VIVO

* SORTEIO DE BRINDES (HOSPEDAGEM,
CHA COMPLETO, SALAO DE BELEZA,
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